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Moc dobrych gestow

Misjg Donateo jest krzewienie kultury pomagania. Chcemy
przypominac i pokazywac, ze kazda, nawet symboliczna pomoc,
pomnozona przez ilos¢ dobrych gestéw, zmienia Swiat, jakim sie
otaczamy.

Wszedzie tam, gdzie pojawiaja sie terminale i rozwigzania
Donateo, roénie szansa na poprawienie jakosci zycia ludzi
i zwierzat oraz rozwdj waznych inicjatyw spotecznych.

Uswiadamiamy i edukujemy w tym, ze regularna pomoc
okazywana kazdego dnia w symbolicznych kwotach i wptatach
jest realnym wsparcie dla fundacji i inicjatyw, z ktérymi
wspotpracujemy.




Grupa docelowa

Kobieta, zamezna, lat 30-40, posiadajgca dwojke dzieci,
wyksztatcenie wyzsze, zarobki od 5 do 8 tys. zt netto.

psychografia Doceniajaca wartos¢ rodziny i zdrowia. Kiedys miata okazje
zetknac sie z powazng chorobg i jej konsekwencjami w blizszym
lub dalszym otoczeniu. Jest aktywna i pochtania jg codzienne
zycie, nie ma czasu angazowac sie w dodatkowe inicjatywy,
chyba, ze zostanie o to poproszona. Chce mie¢ poczucie
zaangazowania w wazne tematy spoteczne, chetnie wykorzysta
rozwigzanie drobnych wptat, ktére da jej rados¢ i satysfakcje.

zachowania Posiada kredyt hipoteczny wraz z mezem i dom na
przedmiesciach sredniego lub duzego miasta. Jest decydentka
zakupowag oraz zywicielkg rodziny: dokonuje zakupow w
dyskontach spozywczych typu Lidl, Biedronka, Auchan a
okazyjnie w siecidwkach i sklepach odziezowych stacjonarnych
gtéwnie z potki sredniej (rozwazny stosunek jakosci do ceny).
Korzysta aktywnie z zakupow e-commerce, oglada telewizje
$niadaniowa, czyta newsy na smartfonie. Marka Donateo z
czyms jej sie kojarzy, gdzies na nig trafita, ale nie potrafi
sprecyzowac konkretnego skojarzenia.




Co chcemy zmieni¢
w swiadomosci spotecznej?

Obecnie darowizny w Polsce uktadaja sie na
poziomie nie nizszym niz 20 zt. Jest to zwigzane

z tym, ze mniejsza kwota wydaje sie zbyt btaha.

Z drugiej strony przekazujac datek w wysokosci
50-100 zt darczyrica nie dokonuje kolejnej wptaty
przez bardzo dtugi czas argumentujac ,ja juz
przekazatem”.

Celem kampanii jest wiec wykazanie wartosci
minimalnych wptat na poziomie 1-2 zt, ktore w skali
kraju i ilosci transakcji wygeneruja dla organizacji
dobroczynnych znaczace srodki.




Moc dobrych gestow
w wideo promocyjnym

Pokazujemy pozytywne i wzruszajace sceny, ktore niosg nadzieje |
pomagaja zobaczyc to,

ze drobne decyzje i dziatania, jakie podejmujemy kazdego dnia
moga wprowadzi¢ bardzo duze zmiany na Swiecie i w zyciu innych
ludzi.

Pomagamy zrozumiec¢, ze kazdy rodzaj pomocy ma znaczenie.
Bez wzgledu na nasz status spoteczny, zawdd i petniong role
mozemy codziennie drobnymi gestami zmienia¢ Swiat w odrobine
lepsze miejsce.

Zalezy nam na tym, by kampania byta bardzo pozytywna, a takze
by modc przedstawi¢c misje i cel Donateo w krotkiej i
zapamietywalnej formie.

Codzienne pomaganie jest tak proste, jak korzystanie z rozwigzan,
ktore udostepnia Donateo.




Koncepcja
Twarze pomagania

GLOWNE ZALOZENIA:

Pokazujemy i udowadniamy, ze kazdy moze pomdc
na swoj sposéb oraz, ze drobne dobre gesty, ktore
wykonujemy dla innych sg bezcenne i majg ogromne
Znaczenie, niezaleznie od tego, kto je wykonuije.

REALIZACJA:

Do nagrania zapraszamy rozne osoby - zardwno
znanych i lubianych, jak i zwyktych Kowalskich. Z ich
wypowiedzi bezposrednio do kamery tworzymy miks
realnych i wzruszajacych opowiesci o magii pomagania w
roznych formach. Zadajemy im pytania w stylu:
,Dlaczego pomagasz?’, ,Kiedy zaczate$/as?”, “Wskaz
osobe, ktére dobre stowo zmienito cos na lepsze w
Twoim zyciu. Dlaczego?”, “Czy jest kto$, kto bardzo Ci
pomaogt, a nawet nie wie, ze to zrobit/a?”.




fot. Mariusz Janiszewski — Fundacja Unaweza

\ Fundacja Unaweza
- projekt ,,Mtode Gtowy”

Stworzylismy pierwszy na taka skale projekt badawczo

— edukacyjny. Wyniki badari postuza do opracowania
programu profilaktycznego i konkretnych narzedzi dla
dzieci, rodzicéw i nauczycieli. Do realizacji catego
przedsiewziecia, oprécz zaangazowania, potrzebne sa
réwniez naktady finansowe. Cieszymy sie, ze nawigzalismy
wspétprace z Donateo i Auchan. Akcja pomoze nam dotrzed
nie tylko do darczyrncdw, ale tez uswiadamiad jak wielka
jest potrzeba dziatari w zakresie zdrowia psychicznego.

Martyna Wojciechowska, zatozycielka i prezeska Zarzadu
Fundacji UNAWEZA.




N\ Fundacja Anny Dymnej
"Mimo Wszystko”

Praca w Fundacgji wiaze sie ze statym szukaniem kolejnych
drég i rozwigzarn, by zapewnic¢ pomoc naszym
podopiecznym.

To dla nas duza rados¢, gdy dowiadujemy sie o nowych
pomystach, ktoére majg szanse zmienic oblicze fundraisingu.
Bardzo sie cieszymy ze wspofpracy

z platformg Donateo, ktora daje nam takie mozliwosci.

To wspaniate obserwowac jak nowe technologie wychodza
naprzeciw dobroczynnosci.

Anita Morga - Fundacja Anny Dymnej ,Mimo Wszystko”




\ Dziekujemy za uwage.
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